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01 Visio

PYO6RAMATKAILV ON SELKEE JA HELPOSTI

LGHESTYTTava VETOVOIMATEKIVE, JOKA N
KIRITTAA ITA-LAPIN MATKAILUVIENTI LEPI

KES3N JA RUSKA-AJAN. " N
ITi-LAPPI TUNNETAAN KANSAINVELISESTI N

KES&MATKAILUKOHTEENA, JOSSA KOETAAN
EUROOPAN VIIMEISIZ HILJAISIA ERSMAITA JA oo N
PAIKALLISKULTTUURIA PYSREN SELESTA.

Paatavoitteet

2 EAST
ZS LAPLAND
Z BYBIKE

MATKAILUVIENTI KASVUUN SELKEZ BRENDI & DIGIMYYNTIVALMIT
YMPARIVUOTISESTI EROTTUVA POSITIO PYORAILYKOKEMUKSET

o Pydramatkailu on * |ta-Lappi tunnetaan aitona ja » Pyodrailyreitit, matkapaketit ja
vetovoimatekija, joka koskemattomana retkituotteet ovat helposti
vahvistaa matkailun pyoramatkailukohteena. ymmarrettavissa, I0ydettavissa
tulopohjaa ja yrittajyytta ¢ Ruska vakiintuu ja ostettavissa.
erityisesti kesakaudella. kansainvalisesti tunnetuksi o Gravel-, bikepacking- ja

e |ta-Lappi asemoituu pydramatkailun maastopyorareitit on
kiinnostavana kesa-ruska - huippusesongiksi. tuotteistettu selkeiksi
kohteena, jonka ansiosta kv- o Kesa-ruska on selkea ja kokonaisuuksiksi.
matkailijoiden osuus ja helposti myytava « [ta-Lapin matkailumyynnin ja
viipyma alueella kasvaa. matkailukokonaisuus. markkinoinnin arvoketju on

selkea ja toimii yhtenaisesti.




IT4-LAPPI EI OLE YKSI
TUOTE, VAAN KAKSI TAPAA

KOKEA SAMA ALVE:

1.2 Tarkeimmat @ e

toimenpiteet

(BIKEPACKING)

. Karkituotteiden tunnistaminen ja digimyyntivalmius

» Jokaisella alueella tunnistetaan 2-3 karkireittia ja/tai retkituotetta, jotka

viimeistellaan digimyyntivalmiiksi tuotteiksi, jotka toimivat markkinoinnin ja
tuotteistamisen karkena

Retkituotteet voivat olla yksittaisia tai 3-10vrk yhdistelmatuotteita, joiden
vetovoimatekijana on pyorailyn rinnalla nahtavyys, aktiviteetti ja/tai ruokaelamys.
Karkituotteet toimivat sisdanheittotuotteina, jotka ohjaavat matkailijan tutustumaan
laajemmin Ita-Lappiin ja vipymaan alueella pidempaan.

3 Palveluiden ja reittien yhdistaminen

Tunnistetaan palveluiden varrelle sijoittuvat reitit ja kehitetdan niista uusia
karkireitteja ja/tai retkituotteita, ja 3-10vrk yhdistelmatuotteita.

Rakennetaan majoituksesta majoitukseen -tyyppisia, helposti ostettavia
kokonaisuuksia.

Majoitus-, ravintola- ja ndhtavyyspalvelut integroidaan osaksi reittikokemusta.
Kehitetaan pyoraily-ystavallisia palveluita reittien varrelle.

East Lapland By Bike -brandi ja nakyvyys

Jatketaan Ita-Lapin pydramatkailubrandin, East Lapland by Bike, kehittamista

Brandin ytimessa on Lapin aitous, koskemattomat eramaat, ja paikalliset erityispiirteet, jotka
tulevat koettavaksi pyoran selasta

Alueen tarjonta jasennetaan selkeasti seka retki- etta reittipohjaisiin kokemuksiin.
Viestinnan karki tarkennetaan: kohderyhmia ovat seka kansainvaliset gravel- ja
bikepacking-matkailijat, etta aktiiviset luontomatkailijat jotka haluavat tutustua Ita-Lapin
luontoon ja kulttuuriin pyoralla liikkuen.

Tieto tehdaan helposti Idydettavaksi ja saavutettavaksi relevanteille kohderyhmille.

TUOTTEISTUS RATKAISEE “L6YDETTAaVYYDEN"
BRANDI RATKAISEE “KIINNOSTAVVUDEN"

Nima KAKSI YHDESSE MAHDOLLISTAVAT
KANSAINVELISEN KASVUN




02 Nykytila &
potentiaall

NYKYTILA

Ita-Lapissa on laaja reitti- ja
palvelupohja, joka loytyy East
Lapland By Bike -sivulta.
Pyoramatkailu nayttaytyy
omatoimisena tekemisena
koska reitteja ja palveluja ei
ole tuotteistettu selkeiksi
kokonaisuuksiksi.

Nain ollen pydramatkailun
kaupallinen potentiaali on

enimmakseen alihyodynnetty,

etenkin matkailukeskittymien
ulkopuolella.

OMATOIMISEN
PYoRaAILIVEN

ITa-LAPPI SIIRTYY

POTENTIAALI

NYKYTILASTA — TUOTTEIKSI

¢ Hajanainen reittiverkosto ja paikalliset matkailun
vetovoimatekijat voidaan tyostaa selkeiksi
karkireiteiksi ja retkituotteiksi.

o Karkituotteista 3-10vrk matkapaketteja, jotka voi
yhdistaa helposti kiertomatkatuotteiksi omalla
autolla liikkuvalle.

¢ Nykyiset matkailupalvelut voidaan kytkea osaksi
majoituksesta majoitukseen -reittikokonaisuuksia.

ALVEEN OMINAISVUUDET — KOKEmMUS

o Pitkat etaisyydet, hiljaisuus ja soratieverkosto
muodostavat perustan rauhalliselle
pyoramatkailulle.

o Paikalliskulttuuri ja paivaretkituotteet tekevat
kokemuksesta ainutlaatuisen ja saavutettavan
myos heille, joille pyoraily ei ole itseisarvo.

¢ [ta-Lappi soveltuu seka hub-pohjaisiin retkiin etta
alueen lapi kulkeviin reittikokemuksiin.

MARKKINAPOTENTIAALI (K3RKI)

e Gravel- ja bikepacking-matkailu on nopeasti
kasvava kansainvalinen segmentti, johon Ita-Lappi
vastaa luontevasti.

o [ta-Lapin kylissa ja kuntakeskuksissa voidaan

KOHTEESTA HELPOSTI

LEHESTYTTAaVEKSI VA . - e N
TUOTTEISTETUKSI yksinkertaisia pyoraretkituotteita, joissa tuodaan

PYoRraMATKAILVU- paikallisia vahvuuksia esille.
ALUVEEKSI.

tehda vetovoimatyota tuotteistamalla




2.1VVahvuus 0

ITa-LAPISSA ERAMAAN HILJAISVVS,

PAIKALLISKULTTUVRI JA
SAAVVUTETTAVAT PALVELVUT LVOVAT PY N
ERINOMAISET EDELLYTYKSET N

PYORAMATKAILUN KASVULLE P




03 Konsepti

Ita-Lappi rakentuu kahden toisiaan taydentavan kokemustavan
varaan: viipymiseen ja liikkumiseen. Stay & Explore / Move Through.

REITTI-
KOHTAINEN
STAY & EXPLORE MOVE THROUVGH
Hub-pohjaiset kokemukset Reittipohjaiset kokemukset
Basecamp -kohteet, esim. o Karkireitit kuntien ja
Pyha, Posio & Salla kayntikohtaiden valilla
Paivareitit (gravel, MTB) » Majoituksesta majoitukseen -

Teemoitetut retkituotteet reitit

(e-bike + taide/poro/museo) o Bikepacking- ja
Teemoitetut yhdistelmat vaellustyyppiset
(fatbike + melonta/patikka) kokonaisuudet
Alkaen 3 vrk ohjelmapaketit




3.1Kohderyhmat O

Keskeiset kohderyhmat rakentuvat kahden kokemustavan ymparille
ja ohjaavat tuotteistusta seka viestintaa.

STAY & EXPLORE

REITTI-

KOHTAINEN
Hub-based active traveler

Haluaa:
» yhdistaa majoittumisen ja paivaretket
e kokea useita aktiviteetteja yhdesta moVE THROUGH
tukikohdasta
Tarvitsee:
+ selkeita "basecamp” -kohteita
 valmiita reitti- ja aktiviteettipaketteja Haluaa:

Bikepacking explorer

o pitkia, rauhallisia reitteja

o liikkua alueen halki ja kokea luonnon
Gravel adventurer : J
Tarvitsee:

Haluaa: o selkeita reittikokonaisuuksia

e sorateitd, vaihtelevia reitteja ja maisemallista « varmistetut palvelupisteet reitin varrella
ajamista

Tarvitsee: International Experience seeker
* helposti ymmarrettavia reitteja

e majoituksen ja palvelut reittien yhteydessa Haluaa:
« aitoa, hiljaista ja erilaista Eurooppaa
Tarvitsee:
» valmiiksi paketoituja
 helposti ostettavia ja ymmarrettavia
KOHDERYHMAT kokemuksia
OHJAAVAT REITTIEN,
PALVELVIDEN JA
TUOTTEIDEN
SUUNNITTELVA.



04 lta-Lapin
yoramatkailun
Identiteetti ja rakenne

Viisi kuntaa muodostavat yhden yhtenaisen
pyoramatkailualueen, East Lapland by Bike.

o Jokaisella alueella on maaritelty rooli ja identiteetti osana yhteista rakennetta ja tarinaa.
o TyOstetaan pieni maara selkeita karkituotteita ja sisaantuloreitteja alueelle.
« |dentiteettia kehitetaan sivustolla https://italappi.fi/en/outdoor/east-lapland-by-bike/

PELKOSEN- o licx::li'n‘a?iljsai':u'us ja

N'Em' > P HA vahva paikalliskulttuuri

Pyhilla pyd an! e erityinen

] j a kohde
« Kehittynyt palvelujen GENMEENCRE
ekosysteemi, jossa e tunnista karkireitit

N AP gravel ja bikepacking
mahdollisuus edistaa mm. Eurovelol3 ja

AN kansainvalista kauppaa :

Al Py Luosto MTS ot e
;A: LA PIJ.{ N D Pyha Flow alamakirett yhdistelmétuotteet
N BY BI KE seka yhdistelmatuotteet bike-+paddle/poro/
s mm. e-bike+lumikenka husky seké pyoraily-

gravel ja bikepacking Pl

mukaan lukien Eurovelo13 VeI el
ja Arctic by Cycle -reitit

Kuntakeskuksen ja kylien {%ﬁ Hue ?
potentiaali hyddyntamatta ﬂ/]) MOVE THROUGH

£33 Hue

(W MOVE THROVGH

SALLA

Autenttinen erdmaa
palveluilla

¢ Valmis ekosysteemi,
jolla kv-valmius

¢ monipuoliset MTB-
reitit tunturissa ja
eramaassa seka
yhdistelmétuotteita
fatbike + poro
bikepacking-reitit
Eurovelo 13 ja

KEmMIJARVI
Pyorailyn potentiaali
hyodyntamatta

¢ hyva saavutettavuus Savotta Gravel Loop
(juna)

gravel ja bikepacking {%;’ Hve

mm. Luusua, Eurovelo13
ja Arctic by Cycle (W MOVE THROVGH

MTB-potentiaali

Suomulla ja

Pdylidvaarassa.
Keskustan potentiaali
hyodyntamatta
esim. teemat taide/uitto/
lossi/bike & paddie

POSIO

Myyntivalmis karkituote!

¢ Posio Gravel &
Bikebacking ml. reitit,
matkapaketti,

{%’; Hue ?

w MOVE THROVGH

na
FAM/MJ-suhteet/
media/digimainonta.
potentiaalina
e Korouoma seka
’ yhdistelmatuotteet
bike+taide/muu?

e ve
e ’ %ﬁﬁ :lOvE THROVGH




4.1 Karkireitti-
logiikka

Karkireitit muodostavat Ita-Lapin pyoramatkailun
sisaanheittotuotteet

Tunnistetut karkireitit toimivat selkeina, helposti ymmarrettavina kokonaisuuksina, joiden kautta
matkailija 10ytaa alueen ja koko Ita-Lapin laajemmin. Karkireittien tulisi:

1. KARKIREITTIEN MAARITTELY 2-3/ALVE

Jokaiselta alueelta maaritellaan 2-3 karkireittia tai retkituotetta, jotka
muodostavat keskeiset pyoramatkailun sisaanheittotuotteet.
¢ valitaan vahvimmat ja erottuvimmat pyoramatkailukokemukset
e reitit, jotka parhaiten edustavat alueen identiteettia ja tarjontaa, ja
joilla on riittdva palvelupohja tai kehityspotentiaali

KARKIREITIT JA RETKITUOTTEET MVODOSTAVAT ALVEELLISEN
PYORAMATKAILUN STRATEGISEN YTIMEN

2.KARKIREITTI 0SANA VERKOSTOA

Karkireitit eivat toimi irrallisina kokonaisuuksina, vaan toimivat

integroidusti osana matkailuverkostoa.

e kytkeytyvat majoituspalveluihin

¢ yhdistyvat alueen muihin palveluihin ja keskeisiin kohteisiin
e perustuvat toimivaan logistiikkaan ja saavutettavuuteen

VERKOSTOON INTEGROITUMINEN VAHVISTAA REITTIEN
KAYTETTAVYYTTA JA KASVATTAA MATKAILIVAN VIIPYMAA,
KULUTUSTA JA MATKAILUTULOA ALVEELLA

3. REITISTA MATKAILUTUOTTEEKSI

Karkireitti ei ole pelkka fyysinen reitti, vaan kokonainen

Hue-LOMA matkailutuote. Matkailutuote muodostuu:
3 -40 pvi OHJELMA reitista ja siihen liittyvasta maisemallisesta kokemuksesta

majoitus-, ravintola- ja pyorapalveluista

selkeasta tiedosta ja navigoinnista
(I)) move THrouGH janereaTnee.
. saavutettavuudesta ja lahtopisteista
3 PVé REITTI

VIIKON KIERROS mahdollisista ostettavista ja paketoitavista kokonaisuuksista

MATKAILUTUOTE = REITTI + PALVELUT + TIETO + K&YTETTavYYs$



4.2 Matkailijan
kokemus

Nain Ita-Lappi koetaan pyoran selasta

Pyodramatkailukokemus rakentuu koko matkasta — inspiraatiosta ja suunnittelusta aina itse reittiin, palveluihin
ja matkan jalkeen syntyvaan muistijalkeen. Tavoitteena on tehda Ita-Lapista helposti [ahestyttava, selkea ja
elamyksellinen pyoramatkailualue, jossa liikkuminen, palvelut ja luonto muodostavat saumattoman

kokonaisuuden.

SUUNNITTELY SAAPYMINEN

inspiraatio syntyy kuvista, « tieto alueen kulkuyhteyksista

tarinoista ja reiteista (juna, linja-auto, auto, lentokone)
o reitit ja paketit [6ytyvat on helppo I6ytéa

helposti yhdesté paikasta o lahtopisteet ovat selkeita ja
e kokemukset ovat helposti saavutettavia

ymmarrettavia ja vertailtavia o pyoéraily alkaa ilman
-~ MATKAILIJAN EI TARVITSE monimutkaista logistiikkaa
TEHD& SUVURTA TAVSTATYG6TAE - KYNNYS LAHTES REITILLE

ON MATALA

PN

G

PALVELUT REITTI &

ELGMYS

majoitus, ruoka ja pydréapalvelut « reitit ja retkituotteet rakentuvat

matkan tukena ja osa elamysta luonnon, kohteiden, maiseman ja
¢ palvelut sijoittuvat luontevasti tekemisen ymparille

osaksi reittikokemusta « vaihtoehtoja seka paivaretkiin
 pydréilijan tarpeet huomioidaan etta usean paivan matkoihin

L@ e S D — REITTI EI OLE VAIN SIRTYME —

- PALVELUT TEKEVAT VAAN KOKEMUKSEN MAHDOLLISTAJA
KOKEMUKSESTA HELPON JA
SUJUVAN

’ e JELKIKOKEmMUS
° ’ o elamyksesta jaa vahva muistijalki
’ ja jaettava kokemus
e ¢ reitit kannustavat palaamaan

uudelleen eri vuodenaikoina
e [ta-Lappijaa mieleen aitona ja
rauhallisena kohteena

- KOKEmUS JATKVV VIELE
MATKAN JALKEENKIN



4.3 Yhteistyomalli O
& hankkeistaminen

(Pyora)matkailun kasvu edellyttaa roolien selkeyttamista kuntien, paikallisten
matkailuorganisaatioiden, yritysten ja Ita-Lapin kuntayhtyman kesken. Selkea roolijako ja
tavoitteenasettelu helpottaa matkaluhankkaiden suunnittelua ja vaikuttavuuden seurantaa.

KUNNAT VISIT MATKAILUORGANISAATIOT

 alueen vetovoimatyd mukaan lukien

0 D (G [2 SR IS matkailumarkkinointi ja brandays

7 AMEEIE e [ S e e e « kehittdminen ja tuotteistaminen yhdessa yrittajien

mahdollistaminen Vs

* reittitiedeniyliapitojjaikenttaminen » markkinatiedon keruu (esim. kavijamaarat, trendit)

 vastuullisuustyo ja kestavan kehityksen fasilitointi

VR'TV"SET o sidosryhmayhteistyd mm. kuntien ja yritysten kesken
e majoitus, ravintolat ja ohjelmapalvelut
o pyoraily-ystavallisten palveluiden ITa-LAPIN KUNTA"HTVME
kehittaminen  Ita-Lapin matkailuhankkeiden suunnittelu
« reittien tuotteistaminen ja ja hallinnointi
matkailupakettien rakentaminen » East Lapland by Bike -sivun yllapito ja
« palveluiden ja tuotteiden yllapito kehittaminen (resurssina tulevat
Datahubissa matkailuhankkeet)

SEURANTA & MITTARIT

Hankkeistamista tulisi ohjata ja seurata strategisesti merkityksellisilla mittareilla.
Alla esimerkkeja mitattavista kasvutavoitteista kehittamisen tueksi:

% pyoramatkailun kavijamaarat kotimaiset vs. kansainvaliset
yopymiset, majoitusliikkeiden kayttoaste ja keskimaarainen viipyma

virallisten reittien lukumaara, niiden kavijamaarat ja/tai kayttoasteet

matkailutulo + palveluyritysten maara esim. majoitus, ohjelmapalvelut, kuljetus, vuokrapyorat, huolto

digimyyntivalmiiden pydramatkailutuotteiden lukumaara

<7 " kansainvaliset suhteet: FAMIT, matkanjarjestajakontaktit, mediavieraat, medianakyvyys

A ST
[l

2uwn  East Lapland by Bike -alustan kaytto ja nakyvyys (sivukaynnit, sitoutuminen, tuotteiden katselu)

MITTARIT AVTTAVAT TAVOITTEENASETTELVA JA VAIKUTTAVUUDEN SEVRANTAA.
VISIT FINLANDIN MATKAILUDATA TUKEE FIKSUA SUUNNITTELVA:
HTTPS://WWW.VISITFINLAND.FI/ SVOMEN-MATKAILUDATA/




4.4 Digitaalinen
ekosysteemi

Ita-Lapin pyoramatkailun nakyvyys rakentuu usean toisiaan tukevan alustan
ymparille. Reitti-, palvelu- ja tuotetiedot lilkkuvat eri jarjestelmien valilla ja
muodostavat matkailijalle yhtenadisen kokonaisuuden.

EAST LAPLAND BY BIKE -SIVUSTO

TUOTTEET JA PALVELVT e [t&-Lapin py6ramatkailun paéalusta, joka kokoaa

reitit, tuotteet ja palvelut yhteen
DATAHUB"N o esittelee karkireitit ja alueen pydramatkailun

- ) . ) kokonaisuuden
e |ta-Lapissa Datahub.un Iupdut matkallutuottget e ohjaa paikallisille Visit matkailusivustoille ja
nousevat automaattisesti East Lapland by Bike - reittialustoille (bikeland.fi/Outdooractive/luontoon.fi)
sivustolle " o
. - LLEPITO TUV ITA-L
Welcome Cyclist -tuotteet nakyvat Y a:\'l TVA“‘IS;IT'-I 'ﬁfLA' APIN
automaattisesti Bikeland.fi -sivustolla. N m

PAIVITYSVASTUV YRITYKSILLE

GIKELAND.FI

e Suomen virallinen
pyoramatkailusivusto
¢ East Lapland by Bike -esittelysivu ja
REITIT LIPAS -TlETOKANTAAN linkitys alueen sivulle

reittien yllapito ja reittidata PYORALIITTO HALLINNOI
tiedot siirtyvat automaattisesti avoimesta

rajapinnasta Bikeland.fi- ja Luontoon.fi-
palveluihin

PEIVITYSVASTUV KUNNILLA TAI
REITTIEN YLLEPITAJILLE

LUONTOON.FI

e Metsahallituksen retkeily- ja
luontopalvelu
e mukana myds pyorailyreitit

METSAHALLITUS HALLINNOI




4.5 Kehityspolku: O

reiteista

kansainvaliseksi
yoramatkailualueeksi

Pyoramatkailun kehittaminen etenee vaiheittain reittien selkeyttamisesta tuotteistettuihin
kokonaisuuksiin ja kansainvalisesti tunnetuksi pyoramatkailualueeksi. Tavoitteena on rakentaa
yhtenainen ja helposti lahestyttava jarjestelma, jossa reitit, palvelut ja matkailutuotteet muodostavat
toimivan kokonaisuuden.

1-2 VUOTTA / PERUSTAN SELKEYTTAMINEN &
KANSAINVALISEN KAUPALLISTAMISEN ENSIASKELEET

Tunnistetaan ja kaupallistetaan karkireitit matkapaketit alueella: rakennetaan hub-pohjaisia
Stay & Explore -retki- ja reittituotteita seka Move Through - ja majoituksesta majoitukseen -
reittituotteita digimyyntivalmiiksi matkapakettiyhdistelmiksi.

Tuetaan yrityksia kansainvalisen menekinedistamisen ensiaskeleissa valmiiden
matkapakettien avulla: FAMit, mediamatkat, messut ja/tai sales tourit.

Myyntivalmiista tuotteista kootaan kesa- ja ruskakauden myyntikatalogi matkanjarjestjille,
jossa pydramatkapakettien rinnalle nostetaan mahdollisuuksien muita luontomatkailuteemoja,
mikali niissa on myyntivalmiita matkapaketteja olemassa.

Selkeytetaan, taydennetaan ja markkinoidaan East Lapland by Bike -sivustoa. Varmistetaan
sivuston nakyvyys Bikeland.fi -alustalla.

Tuetaan yrityksia pyoraily-ystavallisten matkailupalveluiden kehittdmisessa.

TAVOITTEENA ON PYORAMATKAILUN POTENTIAALIN KAUPALLISTAMINEN

3-5 VUOTTA / TARJONNAN JA NAKYVYYDEN
VAHVISTAMINEN & KASVUPONNISTELVUT

Vahvistetaan Stay & Explore- ja Move Through -tuotekokonaisuuksia kysynnan ja

palautteen mukaan.

Autetaan yrityksia kehittdmaan uusia tuotteita ja palvelukokonaisuuksia eri
kohderyhmille gravel/bikebacking/teematuotteet.

Kerataan asiakaspalautetta, yrittajakokemuksia ja matkailudataa. Tarkennetaan
kehitysaskelia niiden pohjalta.

Jatketaan kansainvalistymis- ja markkinointiponnisteluja tavoitteellisesti.
Jatketaan East Lapland by Biken -sivuston kehittamista.

ITA-LAPIN VETOVOIMA KANSAINVALISENA PYORAMATKAILUKOHTEENA
ALKAA NAKYA mATKAILUTILASTOISSA KESAKAUDEN VAHVANA KASVUNA




4.5 Kehityspolku: O
reiteista
kansainvaliseksi
pyoramatkailualueeksi

5+ VUOTTA / KANSAINVELISESTI TUNNETTV
PYSRIMATKAILVALVE JA KESiMATKAILUKOHDE

[ta-Lappi tunnetaan Pohjois-Euroopan kiinnostavimpien gravel- ja bikepacking-kohteiden
joukossa

kesa-ruska muodostaa vakiintuneen ja kansainvalisesti tunnistetun matkailusesongin Ita-Lapissa
pyoramatkailu on olennainen osa alueen matkailua ja tukee ymparivuotista kehitysta

Stay & Explore- ja Move Through -kokonaisuudet ovat vakiintuneet osaksi alueen tarjontaa
palveluverkosto ja tuotteistetut reitit toimivat laajasti ja itsenaisesti

alue houkuttelee uusia investointeja, liiketoimintaa ja tydpaikkoja kesamatkailun ymparille

ITA-LAPPI TOIMII VAKIINTUNEENA ARKTISENA
PYORAMATKAILUALVEENA EUROOPAN MITTAKAAVASSA

VAIKUTUS

matkailun vetovoima ja I6ydettavyys paranee merkittavasti
viipyma ja matkailutulo kasvavat

alueen yritystoiminta vahvistuu

[ta-Lappi saa selkean kansainvalisen pyoramatkailuprofiilin
reitit, palvelut ja brandi muodostavat yhtenaisen jarjestelman

MATKAILIVAN ITA-LAPPI =SIVUSTO JA EAST LAPLAND BY BIKE
TOIMIVAT VETOVOIMATYON YTIMESSA




05 Yhteenveto

Pyoramatkailun kasvun ansiosta Ita-Lappi vahvistuu pohjoisen
karkikohteeksi kesamatkailun saralla. Vetovoiman ydinta on
hiljaisuus, tila ja likkumisen vapaus.

Pydramatkailu nayttaa suuntaa kesamatkailun
pitkajanteiselle kehittamiselle matkailuviennin
kasvattamiseksi alueella. TAVOITTEENA EI OLE
RAKENTAA VAIN REITTEJE,
VAAN YKSI EVROOPAN
KIINNOSTAVIMMISTA
KESaMATKAILUKOHTEISTA
PY6RAMATKAILUN
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